
Как создать убедительный 
кейс: 7 шагов к социальному 

доказательству, которое 
продаёт
С вами команда БУУСТ.

Социальное доказательство — один из самых мощных инструментов 
маркетинга. Люди охотнее верят отзывам и кейсам, чем рекламе. Но просто 

написать «Мы помогли клиенту» — недостаточно. Как оформить кейс, 
чтобы он вызывал доверие и желание сотрудничать?

 ТГ-КАНАЛ ВДОВИН БУУСТ ТГ-КАНАЛ БУУСТ НАШ САЙТ

https://t.me/vdovin_boost
https://t.me/boost_brand
https://boost-brand.ru/
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